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Kurzvorstellung - Stefan Fischerländer

Stefan Fischerländer
• Suchmaschinen-Optimierung: Consulting und Training

• Keyword-Datenbank: www.keyword-datenbank.de

• Suchmaschinen-Technologie

Kontakt
• Tel. 0171 – 767 33 81 - stefan@fischerlaender.de
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Agenda

SEO-Einführung auf einer Folie

Typische SEO-Fehler

• Die falschen Keywords

• Nicht-fokussierte Seitenstruktur

• Duplicate Content

• Linkkauf und Linktausch
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SEO Basics
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SEO Basics

Vergessen Sie die Metatags.
Schreiben Sie prägnante Seitentitel.
Schreiben Sie prägnante Überschriften.
Nutzen Sie eine HTML-Navigation mit 
anklickbaren Texten.
Sorgen Sie für viele fremde Links mit sinnvollen 
Linktexten.
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Falsche Keywords
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Falsche Keywords
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Die falschen Keywords

Long Tail Rules!

1

2
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Ein Long Tail-Beispiel:
Google-Traffic auf SuchmaschinenTricks.de
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Nich fokussierte Struktur
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Nicht-fokussierte Seiten I
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Nicht-fokussierte Seiten II
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Interne Verlinkung
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Interne Verlinkung

Grafik Text
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Interne Verlinkung II

„Echte“ Texte statt Grafik-Links

Nutzen Sie Bread-Crumbs

Setzen Sie eine Tag-Cloud ein

Erstellen Sie eine Sitemap
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Duplicate Content
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Duplicate Content

Daten der Programmbetreiber als einziger 
„Inhalt“

Seiteninhalt mit Texten aus der Wikipedia 
aufgepeppt

Eingesetztes CMS erzeugt Duplikate:
• Monatsarchiv, Themenarchiv, Druckversion, etc.

Identische Inhalte auf verschiedenen Domains:
• www.firma.de, firma.de, www.firma-online.de, 

firma-online.de, www.keyword.de, keyword.de
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Linktausch / Linkkauf
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Linktausch und Linkkauf

„Google ist sehr darum bemüht, Links, deren 
alleinige Absicht die Manipulation von 
Suchmaschinenergebnissen ist, wie Programme 
zum systematischen Linktausch und gekaufte, 
PageRanks weitergebende Links, 
unberücksichtigt zu lassen.“

Quelle: google.com/support/webmasters
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Offensichtlicher Linktausch und Linkkauf
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www.fischerlaender.de

Vielen Dank für Ihre 
Aufmerksamkeit!
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